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Der Nikotinbeutel-Report 2026 wurde von Haypp.de in Zusammenarbeit mit Northerner.

de erstellt. Ziel ist es, die bestmdgliche Faktenbasis Uber Nikotingewohnheiten und die
Nutzung von Nikotinbeuteln in Deutschland bereitzustellen.

Die Grundlage des Berichts bildet eine Umfrage unter einer zufallig ausgewahlten
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Zusammentassung

MARKTWACHSTUM UND ZENTRALE
TREIBER IM DEUTSCHEN
NIKOTINBEUTELMARKT

Der deutsche Markt fiir Nikotinbeutel wichst
weiterhin rasant, obwohl die Produkte
Uberwiegend Uber grenziberschreitende
Online-Shops und nicht im deutschen
Einzelhandel verfigbar sind

Nikotinbeutel werden haufig als tabakfreie
Alternative zu Zigaretten und E-Zigaretten
bzw. anderen Vaping-Produkten verwendet.
Die Umfrage zeigt, dass 52 % der
Nutzer:innen Nikotinbeutel begonnen haben
zu verwenden, um mit dem Rauchen oder
Vapen aufzuhoren.

Nutzer:innen schitzen Nikotinbeutel

vor allem wegen ihrer Unauffilligkeit

und der geringeren Beeintrachtigung fiir
Mitmenschen. Laut den Umfrageergebnissen
betonen 77 % der Befragten die unauffallige
Nutzung von Nikotinbeuteln, wahrend 76 %
angeben, dass diese fir andere Personen in
ihrer Nahe weniger schadlich sind.

Die Erfahrungen der Nutzer:innen nach dem
Wechsel von Zigaretten zu Nikotinbeuteln
sind liberwiltigend positiv. Eine
Uberwaltigende Mehrheit (92 %) gibt an, dass
sich ihr Wohlbefinden nach dem Wechsel
verbessert hat.

DETAILLIERTE ANALYSE: DER
ZUNEHMENDE SCHWARZMARKT

Die Verbreitung von illegalen Nikotinbeuteln
scheint weitreichend zu sein. Vier von zehn
Nutzer:innen (39 %) geben an, bereits auf
Schwarzmarkt-Nikotinbeutel gestof3en zu
sein, bei den 18- bis 24-Jahrigen steigt der
Anteil auf 56 %.

¢ Die Bedenken hinsichtlich gesundheitlicher

Risiken im Zusammenhang mit illegalen
Produkten sind erheblich. Eine klare Mehrheit
der Nutzer:innen (62 %) auBert Bedenken
hinsichtlich der gesundheitlichen Risiken von
Schwarzmarkt-Nikotinbeuteln.

¢ Wenn rechtliche Vorgaben als nur

unzureichend durchgesetzt wahrgenommen
werden, kann dies die Abschreckungswirkung
mindern. Deutlich mehr Konsument:innen
halten das Vorgehen gegen illegale Verkaufe
fur unwirksam (45 %) als fur wirksam (13

%), wahrend 11 % angeben, einen Kauf von
Nikotinbeuteln auf dem Schwarzmarkt in
Erwagung zu ziehen.

PRAFERENZEN DER
KONSUMENT:INNEN IM
NIKOTINBEUTELMARKT

¢ Velo blieb 2025 die fiihrende Marke fiir
Nikotinbeutel in Deutschland mit einem
Marktanteil von 45 % der auf Haypp.de und
Northerner.de verkauften Dosen, gefolgt
von White Fox (12 %) und Skruf Super White
(11 %). Zusammen entfielen auf diese drei
Marken fast 70 % des Gesamtabsatzes.

¢ Minzsorten sind bei den Nutzer:innen am
beliebtesten und machen etwa 80 % aller
online verkauften Nikotinbeutel aus, gefolgt
von Fruchtgeschmack (13 %) und Zitrus (2 %).

¢ Die Pro-Kopf-Onlinekiufe von Nikotinbeuteln
sind in Bayern am héchsten, gefolgt von
Hamburg und Baden-Wirttemberg. Die
Onlinekaufe in diesen Regionen stiegen im
Jahr 2025 um 30 % bis 50 %.



Marktentwicklung und
Wachstumstreiber

In den letzten Jahren hat der Markt fur
Nikotinbeutel ein starkes Wachstum erlebt und
bildet inzwischen ein deutlich abgegrenztes,
schnell wachsendes Segment im Bereich der
Nikotinprodukte. Nikotinbeutel enthalten keinen
Tabak und gelten allgemein als rauchfreie
Alternative zu herkémmlichen Tabakprodukten.
Weltweit wird flr diese Kategorie bis 2033 ein
durchschnittliches jahrliches Wachstum von
rund 25 % prognostiziert. Dieses Wachstum
zeigt den allgemeinen Trend vieler Lander hin
zu rauchfreien Nikotinprodukten.'

Deutschland zeichnet sich in Europa durch
einen besonders eigenstandigen regulatorischen
Rahmen fur Nikotinbeutel aus. Der
kommerzielle Verkauf von Nikotinbeuteln ist
innerhalb des Landes verboten, Privatpersonen

durfen die Produkte jedoch aus anderen EU-
Landern fur den Eigenbedarf importieren.
Infolgedessen hat sich der deutsche Markt vor
allem Uber grenziberschreitende E-Commerce-
Plattformen wie Haypp.de und Northerner.

de entwickelt, was das EU-Prinzip des freien
Warenverkehrs im Binnenmarkt widerspiegelt.

Die Umfrageergebnisse, auf denen

dieser Bericht basiert, zeigen zudem,

dass Nikotinbeutel tGber informelle
Einzelhandelskanale verflgbar sind, wobei
einigen lokalen Kiosken zufolge der Zugang
Uber inoffizielle Liefernetze erfolgt. Auf diese
Weise existiert eine umfangreiche informelle
Einzelhandelsverteilung neben dem legalen
grenzliberschreitenden Online-Handel, die die
Angebotsseite des Marktes pragt.

Fir Nikotinbeutel wird weltweit
ein jahrliches Wachstum von
25 % prognostiziert.

Diskretion und soziale Aspekte sind die am hochsten
geschatzen Produkteigenschaften

Laut den Umfrageergebnissen werden
Nikotinbeutel vor allem wegen ihrer Diskretion
und der geringeren Belastung anderer als
Vorteil geschatzt. 77 % der Nutzer:innen
berichten, dass das Produkt im Vergleich zu
anderen Nikotinprodukten unauffalliger ist,
was die Anwendung im Alltag erleichtert. Fast
ebenso viele Nutzer:innen (76 %) berichten,
dass Nikotinbeutel fur ihr Umfeld weniger
schédlich sind, was die Relevanz von Produkten
hervorhebt, die andere nicht dem Rauch oder
Dampf aussetzen. Mehr als die Hilfte (54 %)
nimmt auBerdem wahr, dass Nikotinbeutel im
Vergleich zu anderen Nikotinprodukten weniger
gesundheitsschadlich fur sie selbst sind.

' Grandviewresearch.com, "Nicotine Pouches Market (2025 - 2030)”.

Zusatzliche Vorteile liegen in praktischen und
asthetischen Merkmalen. 46 % der Nutzer:innen
empfinden Nikotinbeutel als kostenglinstiger
als andere Nikotinprodukte, und 45 % schatzen,
dass sie keine Zahnverfarbungen verursachen.
Auch das sensorische Erlebnis spielt eine Rolle:
40 % geben an, dass Nikotinbeutel besser
schmecken. Nur ein kleiner Anteil (drei Prozent)
nennt andere Griinde, was darauf hindeutet,
dass Bequemlichkeit, Vereinbarkeit mit

dem Lebensstil und soziale Aspekte fir die
Motivation der Konsument:innen wichtiger sind
als andere Faktoren.


https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/nicotine-pouches-market-report

Marktentwicklung und Wachstumstreiber

DIE ATTRAKTIVITAT VON NIKOTINBEUTELN BERUHT VOR ALLEM AUF
DISKRETION UND RUCKSICHT AUF DAS SOZIALE UMFELD

Umfragefrage: Was sind Ihre Hauptgriinde fur die Verwendung von Nikotinbeuteln anstelle anderer Nikotinprodukte?
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Der Umstieg, soziale Akzeptanz und eine erhéhte
Bekanntheit der Produkte férdern die Nutzung

Verschiedene Faktoren treiben das Wachstum des Nikotinbeutelmarktes voran.

Ein wesentlicher Teil des Zuwachses geht offenbar auf Raucher:innen und
Nutzer:innen anderer Nikotinprodukte zurlick, die auf Nikotinbeutel wechseln. Auch
die gesellschaftliche Akzeptanz nimmt nach und nach zu, was die breitere Nutzung
rauchfreier Nikotinalternativen weiter fordert.

Rauch- und Vape-Entwdhnung fordern die Nutzung von
Nikotinbeuteln

Die Umfrage zeigt, dass eine der wichtigsten Beweggriinde fir die Nutzung von
Nikotinbeuteln die Absicht ist, mit Zigaretten oder Vaping aufzuhéren. Uber die
Halfte der Nutzer:innen (52 %) berichtet, dass sie Nikotinbeutel begonnen haben zu
verwenden, um das Rauchen oder Vapen zu beenden. Konkret geben 46 % an, dass
sie begonnen haben, um mit dem Rauchen aufzuhoéren, wahrend 15 % berichten, dass
die Aufgabe des Vapens ihre Hauptmotivation war. Weitere 9 % geben an, dass beide
Grinde zutrafen.

Soziale Einfllsse tragen ebenfalls entscheidend zur Produktentdeckung bei: 50 % der
Nutzer:innen wurden von Freund:innen oder Familienmitgliedern auf Nikotinbeutel
aufmerksam gemacht, und 33 % wurden neugierig, nachdem sie andere bei der
Nutzung beobachtet hatten. Im Gegensatz dazu scheinen kommerzielle Faktoren

bei der Erstnutzung eine untergeordnete Rolle zu spielen: Nur 2 % entdeckten das
Produkt Uber soziale Medien, und 2 % geben an, dass Marketing ihre Entscheidung zur
Nutzung von Nikotinbeuteln beeinflusst hat.
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UBER DIE HALFTE DER NUTZER:INNEN BEGANN, NIKOTINBEUTEL ZU
VERWENDEN, UM DAS RAUCHEN ODER VAPEN AUFZUHOREN

Umfragefrage: Warum haben Sie begonnen, Nikotinbeutel zu verwenden?

15%

Als Mittel, um
mit dem Vapen
aufzuhoéren

46%

Als Mittel, um
mit dem Rauchen
aufzuhoren

9%
Uberschneidung, sowohl
Rauchen als auch Vapen

Andere Alternativen:

68%

— Als Mittel, um mit

dem Rauchen oder
Vapen aufzuhoren

50% Ein Freund oder Familienmitglied hat es mir angeboten
33% Ich habe andere Nikotinbeutel verwenden sehen und wurde neugierig.
2% Ich habe Nikotinbeutel in den Sozialen Medien gesehen

2% Ich fand das Marketing ansprechend
6% Ich erinnere mich nicht
6% Anderer Grund

Der Umstieg von Zigaretten
steht in Zusammenhang
mit einer verbesserten
selbstberichteten
Lebensqualitat

Laut Umfrage berichten viele Nutzer:innen, dass
sich ihr Wohlbefinden nach dem Umstieg von
Zigaretten auf Nikotinbeutel verbessert hat.
Eine Uberwiltigende Mehrheit (92 %) fuhlt sich
seit dem Wechsel besser oder deutlich besser.
Davon geben 53 % an, sich deutlich besser

zu flhlen, 39 % fuhlen sich besser. Lediglich

6 % bemerken keine Veranderung, und eine
kleine Minderheit (2 %) berichtet von einer
Verschlechterung ihres Befindens nach dem
Umstieg.

Soziale Umfelder fordern den
Umstieg

Soziale EinflUsse spielen offenbar eine zentrale
Rolle bei der Verbreitung von Nikotinbeuteln in
Deutschland. 57 % der Nutzer:innen berichten,
dass sie andere zum Wechsel von Zigaretten
auf Nikotinbeutel ermutigt haben, wahrend 36
% dies verneinen und 7 % unentschlossen sind.

Diese Ergebnisse deuten darauf hin, dass
soziale Netzwerke als informelle Kanéle fir
den Informationsaustausch und den Austausch
von Nutzungserfahrungen fungieren. Uber

die individuelle Nutzung hinaus scheinen
Nutzer:innen auch bereit zu sein, in ihrem
sozialen Umfeld Uber Alternativen zu Zigaretten
zu sprechen, was moglicherweise zur
Verbreitung rauchfreier Nikotinprodukte durch
Mundpropaganda beitragt.
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92 % FUHLEN SICH BESSER,
NACHDEM SIE ZIGARETTEN DURCH
NIKOTINBEUTEL ERSETZT HABEN
Umfragefrage: Sie haben angegeben, dass Sie mit

Nikotinbeuteln angefangen haben, um mit dem Rauchen
aufzuhoéren. Wie fuhlen Sie sich nach dem Umstieg?

2%

Schlechter

6%

Keine Veranderung

92%

Fuhlen sich
besser oder viel
besser

53%

Viel besser

39%

Besser

EINE MEHRHEIT HAT ANDERE
ZUM UMSTIEG ERMUTIGT.

Umfragefrage: Haben Sie andere dazu ermutigt, von
Zigaretten auf Nikotinbeutel umzusteigen?

Rauchfreie Produkte gewinnen an gesellschaftlicher Akzeptanz

Die Umfrageergebnisse deuten auf

eine allmahliche Verschiebung der
wahrgenommenen gesellschaftlichen Akzeptanz
hin: weg von brennbaren Tabakprodukten

und hin zu rauchfreien Alternativen. Unter

den bewerteten Produkten erhalten
Nikotinbeutel die hochste durchschnittliche
Akzeptanzbewertung (3,7 von 5), gefolgt von
nikotinfreien Beuteln (3,4).

Auch andere rauchfreie Produkte erzielen
relativ hohe Bewertungen. Vapes/E-Zigaretten
und schwedischer Snus erreichen jeweils 3,2,
wéahrend Heat-not-Burn-Produkte mit 3,1
bewertet werden. Diese Ergebnisse deuten
darauf hin, dass eine Reihe nicht-brennbarer
Nikotinprodukte im sozialen Umfeld der
Nutzer:innen als weitgehend akzeptabel
wahrgenommen werden

Im Vergleich dazu erhalten Zigaretten eine
niedrigere Durchschnittsbewertung von 2,9,
wihrend Kautabak mit 2,2 am schlechtesten
abschneidet. Obwohl Zigaretten nach

wie vor relativ verbreitet sind, deutet ihre
niedrigere Bewertung auf einen geringeren
wahrgenommenen sozialen Stellenwert im
Vergleich zu mehreren rauchfreien Alternativen
hin. Insgesamt weist das Muster auf eine
allmahliche Verschiebung sozialer Normen hin
— hin zu Nikotinprodukten, die Verbrennung
vermeiden und sichtbare oder stérende Formen
des Tabakkonsums reduzieren



Marktentwicklung und

NIKOTINBEUTEL GELTEN ALS AM SOZIAL

Wachstumstreiber

AKZEPTABELSTEN

Umfragefrage: Wie akzeptabel ist Ihrer Meinung nach die Nutzung dieser verschiedenen Nikotin-
und Tabakprodukte im sozialen Umfeld? Durchschnittswerte, wobei 5 = vollstéandig akzeptiert

und 1= Uberhaupt nicht akzeptiert entspricht.

Nikotinbeutel

Nikotinfreie Beutel

Vapes / E-Zigaretten

Schwedischer Snus

Heat-not-burn-Produkte

Zigaretten

Kautabak 2,2

Auf dem Weg zu einer
rauchfreien Gesellschaft

Das steigende Interesse an Nikotinbeuteln in
Deutschland zeigt einen allgemeinen Trend

hin zu rauchfreien Nikotinalternativen. Da es
sich um eine relativ neue Produktkategorie
handelt, sind langfristige Erkenntnisse zu
gesundheitlichen Auswirkungen noch begrenzt,
dennoch tragen sie zu einem breiteren
Ubergang weg von brennbaren Tabakprodukten
bei

Schatzungen zufolge liegt die Raucherquote in
Deutschland bei etwa 24 %, was weitgehend
dem Durchschnitt der EU entspricht.? Der
langfristige Trend ist jedoch ricklaufig. In ganz
Europa scheint die zunehmende Verfigbarkeit
von Alternativen wie Vapes, erhitzten
Tabakprodukten und Nikotinbeuteln zu diesem
allmahlichen Rickgang beizutragen.

Schweden wird in diesem Zusammenhang

oft als Referenzbeispiel herangezogen. Die
langjahrige Tradition der oralen Nikotinnutzung
Uber Snus wird haufig mit niedrigen
Raucherquoten in Verbindung gebracht.
Schatzungen zufolge hat Schweden seit 2025
den Status einer rauchfreien Gesellschaft
erreicht, was bedeutet, dass weniger als 5 %
der Bevolkerung taglich Zigaretten konsumieren.

2 Eurostat, "Smoking prevalence by sex”

3.0 4.0 5.0

Die wahrgenommenen
Gesundheitsrisiken von
Nikotinbeuteln bleiben
vergleichsweise gering

Laut Umfrageergebnissen aus Deutschland
werden Nikotinbeutel als deutlich weniger
schadlich eingeschéatzt als Zigaretten und

die meisten anderen Nikotinprodukte. Auf
einer Zehn-Punkte-Risikoskala, bei der 0 fir
Vollig ungefahrlich® und 10 fir ,sehr schadlich’
steht, erreichen Nikotinbeutel 2026 einen
Durchschnittswert von 4,9, nur geringflgig
hoéher als 4,8 im Jahr 2025.

Nikotinfreie Beutel werden als das am
wenigsten schadliche Produkt wahrgenommen,
mit einem Wert von 3,3 im Jahr 2026,
verglichen mit 3,4 im Vorjahr. Andere rauchfreie
Produkte erhalten hdhere wahrgenommene
Risikobewertungen, darunter schwedischer
Snus (6,3), Heat-not-Burn-Produkte (7,2) und
Vapes/E-Zigaretten (7,7). Zigaretten werden
mit Abstand als das schadlichste Produkt
wahrgenommen, mit einem Wert von 9,1.

* Haypp.de, “Sweden Makes History as the World’s First Smoke-Free Nation”,

Public Health Agency of Sweden, “Use of tobacco and nicotine products”.


https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/sdg_03_30/bookmark/table?lang=en&bookmarkId=1d3d8994-928d-42b6-9d7f-04189d55de61&c=1752582649580
https://www.haypp.com/uk/nicopedia/news/sweden-smokefree
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DIE WAHRGENOMMENEN RISIKEN VON NIKOTINBEUTELN
STEIGEN LEICHT, BLEIBEN ABER GERING

Durchschnitt zwischen 0 und 10, wobei 0= “véllig ungefdhrlich" und 10="sehr gefahrlich"
bedeutet. Umfragefrage: Auf einer Skala von 0 bis 10, wobei 0 = véllig ungefahrlich und 10 =
,sehr gefdhrlich® bedeutet, wie schadlich schatzen Sie die folgenden Produkte ein?

Zigaretten

Kautabak

Heat-not-burn-Produkte

Vapes / E-Zigaretten

Nikotinbeutel

Schwedischer Snus

Nikotinfreie Beutel

2026 B 2025

Strukturelles Wachstum, getrieben
durch Innovation und Wettbewerb

Mit der wachsenden Nachfrage von Raucher:innen nach rauchfreien
Alternativen gewinnen tabakfreie Nikotinprodukte schrittweise
Marktanteile in der gesamten Nikotinkategorie. Diese Entwicklung zieht
sowohl etablierte Tabakkonzerne als auch neue Marktteilnehmer an und
fUhrt zu einem zunehmend wettbewerbsorientierten und differenzierten
Marktumfeld.

Das Tempo der Marktentwicklung zeigt sich in einer schnellen Ausweitung
der Marken, einer Vielzahl neuer Produkte und kontinuierlicher
Innovationen. Im Jahr 2025 fihrten Haypp.de und Northerner.de 16 neu
eingefiihrte Nikotinbeutelmarken auf dem Markt ein. Dynamik zeigt

sich auch auf Produktebene: Im Jahr 2025 wurden 258 neue Produkte

ins Sortiment aufgenommen, wahrend 91 Produkte aus dem Sortiment
genommen wurden, was auf einen erheblichen Umsatzwechsel und
starken Wettbewerbsdruck innerhalb der Kategorie hinweist.
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SORTIMENT AUF HAYPP.DE UND NORTHERNER.DE 2025

03

091

Marken Produkte insgesamt Neue Produkte

Informelle soziale Kanale dominieren
den Zugang von Minderjahrigen

Eine Mehrheit gibt an, Nikotinbeutel von
Freund:innen zu erhalten (53 %), womit
die Weitergabe im Freundeskreis der

haufigste Zugangsweg ist. Weitere 25 %
nennen lokale Geschafte, wahrend 14 %
berichten, Nikotinbeutel online gekauft

Die Verhinderung des Zugangs von
Minderjahrigen zu Nikotinprodukten ist

zentral fUr den Verbraucherschutz und die
Integritat des Marktes. 2 % der Personen, die
Nikotinbeutel Gber Haypp.de oder Northerner.de
erworben haben, berichten, dass sie erstmals

vor ihrem 18. Lebensjahr damit in Kontakt
kamen. Die Auswertung der Angaben zeigt,

dass der Zugang wahrend der Minderjahrigkeit

Uberwiegend Uber informelle soziale Kanale
vermittelt wird.

zu haben. Die vergleichsweise geringe
Rolle des Onlinehandels steht im Einklang
mit vorhandenen strukturierten digitalen
Altersverifikationssystemen und starker
standardisierten Compliance-Verfahren

FREUND:INNEN UND LOKALE GESCHAFTE SIND DIE WICHTIGSTEN

ZUGANGSWEGE FUR MINDERJAHRIGE

Umfragefrage: Haben Sie Nikotinbeutel bereits vor Ihrem 18. Lebensjahr verwendet? Wenn ja, wo haben Sie diese gekauft?
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Online

10
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Handler

In einer
Supermarktkette

Ich erinnere
mich nicht
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Potenziale des Online-Kanals

Der Online-Handel bietet aus Sicht von
Jugendschutz und Produktsicherheit mehrere
Vorteile. Durch automatisierte digitale
Kontrollsysteme wird eine konsequente
Altersverifikation ermdglicht, um Minderjahrige
vom Kauf auszuschlieBen. In Markten, in denen
der Einzelhandelsverkauf von Nikotinbeuteln
gestattet ist, zeigen Erfahrungen, dass solche
Systeme die Abhangigkeit von der Einhaltung
durch einzelne Mitarbeitende reduzieren und
das Risiko menschlicher Fehler begrenzen.

Auf dem deutschen Markt gestaltet sich

die Situation anders, da der Verkauf in
stationdren Geschéaften verboten ist und

daher hauptséachlich Uber informelle Kanile
erfolgt. Online-Verkaufe hingegen folgen
tendenziell starker strukturierten Verfahren zur
Altersprifung, Produktprifung und Einhaltung
von SicherheitsmaBnahmen. Umfrageergebnisse
zeigen, dass 87 % der Verbraucher:innen
angeben, beim Online-Kauf von Nikotinbeuteln
nach ihrem Alter gefragt worden zu sein.

BREITERE ALTERSPRUFUNG ONLINE

Umfragefrage: Wurden Sie jemals in einem Geschaft oder

online aufgefordert, Ihr Alter nachzuweisen?

100%
80%
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40%

20%

0%
Online

Im Geschaft

Der Online-Handel starkt auBerdem

die Verbraucherinformation und
Produkttransparenz. Im Unterschied zu

vielen physischen Verkaufsstellen erlauben
Online-Plattformen eine detaillierte

und standardisierte Kommunikation der
Produkteigenschaften, wie etwa Nikotinstarke,
Geschmacksrichtungen, Sicherheitsstandards,
Qualitatssicherung und Prifverfahren. Digitale
Schnittstellen geben den Konsument:innen die
Moglichkeit, diese Informationen in Ruhe zu
prifen und fundierte Kaufentscheidungen zu
treffen

Diese Unterschiede zeigen sich auch im
Kaufverhalten in Deutschland: Uber die Hilfte
der Konsument:innen (53 %) prift vor dem
Online-Kauf von Nikotinbeuteln Informationen
zu Qualitat oder Sicherheit, wahrend dies bei
Einkdufen in physischen Geschaften nur 28 %
tun.

VERBRAUCHER:INNEN TREFFEN
BEIM ONLINE-KAUF FUNDIERTERE
ENTSCHEIDUNGEN

Umfragefrage: Sehen Sie sich Informationen zu Qualitédt oder
Sicherheit eines Produkts an, bevor Sie Nikotinbeutel online
oder im Geschaft erwerben?
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Detaillierte Analyse:
Der zunehmende
Schwarzmarkt fur
Nikotinbeutel

Probleme und Herausforderungen durch

Schwarzmarktaktivitaten

Das schnelle Wachstum von Nikotinbeuteln in
Europa erstreckt sich auch auf Deutschland,
wobei der regulatorische Rahmen jedoch
restriktiv und fragmentiert bleibt. Nikotinbeutel
sind derzeit auf EU-Ebene nicht reguliert,

da die europaische Tabakproduktrichtlinie

(TPD) sie nicht abdeckt, und die deutsche
Tabakgesetzgebung keinen klaren bundesweiten

Regulierungsrahmen fiur diese Kategorie vorsieht.

Einige regionale Behérden werten Nikotinbeutel
als Lebensmittel, sodass Produkte mit Nikotin
auf dem heimischen Markt nicht gewerblich
verkauft werden dirfen. Gleichzeitig konnen
Verbraucher:innen begrenzte Mengen Uber
grenzliberschreitende Online-K&aufe flr den
Eigenbedarf beziehen.

Die wachsende Verbrauchernachfrage,
kombiniert mit Beschriankungen des
stationdren Verkaufs, hat in Deutschland zur
Entstehung von Schwarzmarktaktivitdten
flr Nikotinbeutel beigetragen. In

diesem Segment kénnen Produkte mit
irreflhrenden Verpackungsangaben,
falscher Kennzeichnungssprache oder
abweichenden Nikotinstadrken von den
empfohlenen oder deklarierten Werten

in Umlauf sein. KontrollmaBnahmen

der deutschen Verbraucher- und
Lebensmittelsicherheitsbehdrden haben

Produkte identifiziert, die gegen Vorschriften
zu Inhaltsstoffen, Kennzeichnung oder
Lebensmittelsicherheit verstoBen.* Laut einer
Studie war ein Drittel der von deutschen
Behorden Uberpriften Nikotinbeutelprodukte
gefalscht, was ungefahr einer von sieben zum
Verkauf angebotenen Dosen entspricht.®

Ist der illegale Vertrieb mit organisierten
kriminellen Netzwerken verknlpft, reichen

die Risiken Uber die reine Nichteinhaltung von
Vorschriften hinaus. Schwarzmarktaktivitdaten
kénnen die Integritat des legalen Marktes
gefdhrden und gleichzeitig ernsthafte 6ffentliche
Gesundheits- und Verbrauchersicherheitsrisiken
mit sich bringen.

Illegale Verkaufe von Nikotinbeuteln kdnnen
auch auf Minderjahrige abzielen. Wahrend
vielen Verbraucher:innen die genauen Grenzen
zwischen legalen grenziberschreitenden
Verkaufen und dem Schwarzmarkt
moglicherweise nicht bewusst sind, geben
fast vier von zehn Nikotinbeutel-Nutzenden

in Deutschland (39 %) an, schon einmal

auf Produkte gestoBen zu sein, die Gber
Schwarzmarktkanéle verkauft wurden. Bei den
18- bis 24-Jahrigen steigt dieser Anteil auf 56 %.

4 See Duren et al. (2024), "Nicotine pouches: a summary of regulatory approaches across 67 countries”.
5 See Philip Morris International (2026). Schwarzmarkt fiir Nikotinbeutel floriert: Bundesweite Studie offenbart die Folgen fehlender Regulierung”.



https://tobaccocontrol.bmj.com/content/tobaccocontrol/33/e1/e32.full.pdf
https://www.pmi.com/markets/germany/de/presse/schwarzmarkt-fur-nikotinbeutel-floriert/

Detaillierte Analyse: Der zunehmende Schwarzmarkt fiir Nikotinbeutel

VIER VON ZEHN HABEN NIKOTINBEUTEL VOM

SCHWARZMARKT GESEHEN/ERHALTEN

Umfragefrage: Sind Sie schon einmal auf Nikotinbeutel gestoBen, die an Orten
verkauft wurden, von denen Sie vermuten, dass es sich nicht um offizielle
Verkaufsstellen handelt (z. B. auf Markten, in sozialen Medien, in Kiosken)?

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

18-24 Jahre 25-34 Jahre 35-45 Jahre

45-54 Jahre

— Total: 25%

55-64 Jahre 65+ Jahre

Die 6konomischen Ursachen des Schwarzmarkts

Laut Okonomen entstehen Schwarzmarkte,
wenn die erwarteten Gewinne auf dem
illegalen Markt die Ertrage vergleichbarer
formeller Mérkte Ubersteigen. Dieses
Ungleichgewicht ist meist auf die Kombination
einer hohen regulatorischen Belastung im
formellen Markt und einer schwachen oder
inkonsistenten Durchsetzung zurtckzufihren,
wodurch Schwarzmarktakteure einen
Kostenvorteil erhalten. Legale Anbieter
muUssen Steuervorschriften und umfangreiche
Regelungen, einschlieBlich Verbraucherschutz,
einhalten, wahrend Schwarzmarktakteure
diese Kosten umgehen kdnnen und bei
begrenzter oder ineffektiver Kontrolle nur
selten entdeckt werden. Ahnliche Dynamiken
lassen sich auf dem deutschen E-Zigaretten-
Markt beobachten: Nach Einfihrung einer
Steuer auf Nikotinflissigkeiten im Jahr 2022
sollen Schatzungen zufolge etwa 40 % des

Gesamtmarktes auf illegale Verkaufe entfallen.

Daruber hinaus kdnnen in bestimmten
Fallen restriktive Produktregulierungen de
facto Monopole fir Schwarzmarktakteure

in spezifischen Produktsegmenten schaffen.

Im Fall von Nikotinbeuteln kann dieses

Risiko entstehen, wenn Einschrankungen
hinsichtlich Nikotinstédrke, Aromen oder
Vertriebskanalen das legale Angebot von
Produkten erheblich beschranken. Eine
UbermaBig strenge Regulierung kann daher die
Verbrauchernachfrage vom formellen Markt
auf illegale Kanéle umleiten und so Umsatz
und Profitabilitat fur illegitime und potenziell
organisierte kriminelle Akteure erhdhen.

Derzeit scheint der deutsche Markt fur
Nikotinbeutel die Elemente B, C und D

der untenstehenden Matrix zu vereinen,
gekennzeichnet durch eine begrenzte
produktspezifische Regulierung, jedoch starke
de-facto-Beschrankungen in Teilen des Marktes
sowie uneinheitliche Durchsetzung. Gleichzeitig
ist die Verbrauchernachfrage hoch und wachst
weiter. Ob der aktuelle Ansatz langfristig zu
weniger oder mehr Schwarzmarktaktivitaten
fuhrt, hdngt von der konsequenten
Durchsetzung bestehender Vorschriften und
davon ab, ob im Laufe der Zeit ein klarerer
produktspezifischer Regulierungsrahmen
entsteht.

4 According to an interview with Phili Drégemdller, managing director of Biindnis fir Tabakfreien Genuss e.V (BfTG). See 2Firsts, "Interview with
Germany’s BfTG: 40% of market lost to illicit trade, industry calls for smarter regulation”, 20/09/2025”. See also, Vejpkollen: ”Illegal disposable

e-cigarettes, a new market for criminals”, 2022/10/18.



https://www.2firsts.com/news/german-e-cigarette-alliance-celebrates-10-years-focuses-on-policy-advocacy-and-harm-reduction-education
https://www.2firsts.com/news/german-e-cigarette-alliance-celebrates-10-years-focuses-on-policy-advocacy-and-harm-reduction-education
https://www.vejpkollen.se/en/2022/10/illegal-entry-e-cigarettes-a-new-market-for-criminals/
https://www.vejpkollen.se/en/2022/10/illegal-entry-e-cigarettes-a-new-market-for-criminals/

Detaillierte Analyse: Der zunehmende Schwarzmarkt fiir Nikotinbeutel

SCHWARZMARKTE ENTSTEHEN HAUFIG IN REGULIERTEN
UMGEBUNGEN MIT UNZUREICHENDER DURCHSETZUNG

Durchsetzungsgrad

Stark regulierter Markt
(strenge Regulierung+ konsequente
Durchsetzung)

Reibungsarmer Markt mit Grauzonen Umfangreicher Schwarzmarkt
(geringe Regulierung + schwache (strenge Regulierung + schwache
Durchsetzung) Durchsetzung)

Regulierungsintensitat

Informelle Verkaufsstellen dominieren als Kanale des
Schwarzmarktes

Die beiden am weitesten verbreiteten Vertriebskanéle fir Nikotinbeutel auf

dem Schwarzmarkt sind informelle Verkaufsstellen. Mehr als vier von funf
Verbraucher:innen, die angeben, auf illegale Nikotinbeutel gestoBen zu sein,
berichten, dass sie diese in solchen Shops gefunden haben. Entsprechend ergab
eine frihere Studie, die 1.256 Geschéfte in 24 deutschen Stadten untersuchte, dass
etwa eines von sechs unabhangigen Kiosken und Tabakgeschaften Nikotinbeutel
anbot.” Dies legt nahe, dass der Schwarzmarkt nicht primar durch Online-Kaufe
angetrieben wird, sondern sich vor allem in gut sichtbaren, leicht zugénglichen
Einzelhandelsumgebungen abspielt, die Teil des alltdglichen Konsumumfelds sind.

Nikotinbeutel-Nutzende berichten, dass sie informelle Shops in Berlin (92 %) und
Hessen (85 %) haufiger angetroffen haben als im bundesweiten Durchschnitt. In
Bayern entspricht der Anteil mit 82 % in etwa dem nationalen Mittel, wahrend
Hamburg mit 80 % leicht darunter liegt. Dieses Muster zeigt, dass der Schwarzmarkt
nicht allein ein urbanes Phanomen ist, das von der GréBe der Metropolregionen
abhangt, sondern auch durch lokale Einzelhandelsstrukturen und Unterschiede bei der
Durchsetzung gepragt wird.

“Philip Morris International (2026). "Schwarzmarkt fur Nikotinbeutel floriert: Bundesweite Studie offenbart die Folgen fehlender Regulierung”.
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Detaillierte Analyse: Der zunehmende Schwarzmarkt fiir Nikotinbeutel

INFORMELLE SHOPS SIND DIE WICHTIGSTEN KANALE DES SCHWARZMARKTES

Umfragefrage: Welche Art von nicht-offiziellen Verkaufsstellen fur Nikotinbeutel haben Sie erlebt?

Marktstand

Informelle Geschafte

Verkéufe tber
soziale Medien

Lokale Handler

Sonstiges

0% 10% 20% 30%

40% 50% 60% 70% 80% 90%

Die Mehrheit der Verbraucher:innen auBert Besorgnis Uber

gesundheitliche Risiken

Eine deutliche Mehrheit der Befragten (62 %)
gibt an, sich Uber die gesundheitlichen

Risiken von Nikotinbeuteln, die auf dem
Schwarzmarkt erworben werden, Sorgen zu
machen. Die Hauptgefahren betreffen unklare
Nikotinstarken, mdégliche Verunreinigungen
oder unregulierte Inhaltsstoffe sowie

das Fehlen von Qualitatskontrollen und
VerbraucherschutzmafBnahmen, die auf dem
legalen Markt gelten.

DIE MEISTEN NUTZER:INNEN
SIND BESORGT UBER DIE
GESUNDHEITLICHEN RISIKEN
VON AUF DEM SCHWARZMARKT
ERWORBENEN NIKOTINBEUTELN
Umfragefrage: Machen Sie sich Sorgen tber die

gesundheitlichen Risiken von auf dem Schwarzmarkt
gekauften Nikotinbeuteln?

15

Nur 18 % der Nutzer:innen von Nikotinbeuteln
geben an, keine Bedenken zu haben. Dies
zeigt, dass das Bewusstsein flr mogliche
gesundheitliche Risiken illegaler Produkte bei
Verbraucher:innen vergleichsweise hoch ist.
AuBerdem sind Frauen besorgter als Manner,
und altere Nutzer:innen duBern starkere
Bedenken als jungere. Dieses Muster kdnnte auf
eine hohere Risikosensibilitdt von Frauen und
alteren Altersgruppen sowie auf ein groBeres
Vertrauen in regulierte Lieferketten in diesen
Gruppen hinweisen.

7%

WeiB nicht



Detaillierte Analyse: Der zunehmende Schwarzmarkt fiir Nikotinbeutel

Verbraucherverhalten wird durch soziale Normen und

Regeldurchsetzung gepragt

Die Bereitschaft der Verbraucher:innen, den
Schwarzmarkt zu nutzen, scheint begrenzt,
aber nicht unerheblich zu sein. Mehr als jeder
zehnte Nikotinbeutel-Nutzende (11 %) gibt an, in
Zukunft offen daflr zu sein, Nikotinbeutel Uber
den Schwarzmarkt zu erwerben. Am stérksten
geneigt dazu sind Manner im Alter von 25—

34 Jahren sowie Bewohner:innen Berlins.

Gleichzeitig empfinden 18 % der Befragten den
Kauf von Nikotinbeuteln auf dem Schwarzmarkt
innerhalb ihrer Altersgruppe als akzeptabel;

bei jungeren Nutzer:innen liegt der Anteil bei
rund einem Viertel. Wird der illegale Kauf
innerhalb der Peer-Gruppe als Ublich oder
sozial akzeptiert wahrgenommen, verringern
sich die sozialen Kosten des Einkaufs auBerhalb
des legalen Marktes. In diesem Umfeld wirken
niedrige Preise und einfache Verfugbarkeit
besonders stark als Anreize, vor allem fur
preissensible Verbraucher:innen.

Auch die Wahrnehmung der Durchsetzung spielt
offenbar eine wichtige Rolle. Fast die Halfte
der Verbraucher:innen halt die Durchsetzung
gegen den Verkauf illegaler Nikotinbeutel fur
unwirksam (45 %), wahrend nur jeder Achte sie
fur wirksam halt (13 %). Weitere 43 % geben an,
dies nicht zu wissen. Schwache oder unklare
Durchsetzung kann das wahrgenommene
Risiko von Sanktionen fur Handler:innen

und Verbraucher:innen gleichermal3en
verringern und verstérkt die Ansicht, dass

die Einhaltung von Produkt-, Marketing-

und Kennzeichnungsstandards nicht streng
Uberwacht wird.

11%

der Nikotinbeutel-Nutzenden wéren in Zukunft offen
dafir, Nikotinbeutel auf dem Schwarzmarkt zu kaufen.

ALTERE ALTERSGRUPPEN LEHNEN DEN KAUF AUF
DEM SCHWARZMARKT BESONDERS STARK AB

Umfragefrage: Wie akzeptabel halten Sie den Kauf von Schwarzmarkt-Nikotinbeuteln innerhalb Ihrer Altersgruppe?

Inakzeptabel

Alter

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

Total 34% 17%

Akzeptabel

5%

6% 4%

31% 10% 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

. Vollig inakzeptabel . Eher inakzeptabel . Weder akzeptabel noch inakzeptabel

. Eher akzeptabel . Véllig akzeptabel
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Die Nutzer:nnen von
Nikotinbeuteln in
Deutschland

Aktuell wird der Online-Markt ftr Nikotinbeutel maBgeblich von Konsument:innen Ende 50
bis Anfang 60 bestimmt. Verkaufszahlen von Haypp.de und Northerner.de zeigen, dass die
Altersgruppe 55-64 im Jahr 2025 mit 26 % das starkste Wachstum erzielte. Dies deutet
darauf hin, dass die Expansion der Kategorie in Deutschland vor allem auf etablierte
erwachsene Nikotinnutzende konzentriert ist und nicht auf jingere Altersgruppen.

Der Konsum von Frauen nahert sich dem der Manner an

Im Jahr 2025 stiegen die Online-Kaufe von Nikotinbeuteln durch Frauen um 16 %, wahrend
sie bei Madnnern nur um 9 % zunahmen. Manner machten 64 % des Gesamtabsatzes

aus, Frauen liegen nun bei 36 %, nach lediglich 15 % im Jahr 2022. Die Verengung der
Geschlechterliicke dhnelt Entwicklungen in etablierten Nikotinbeutel-Markten wahrend
friherer Expansionsphasen. In Schweden, dem Ursprungsmarkt der Nikotinbeutel, erfolgte
die anfangliche Nutzung Uberwiegend durch Manner, bevor Frauen vermehrt einstiegen, als
die Kategorie gesellschaftlich akzeptiert und gefestigt wurde.

DIE VERRINGERUNG DER GESCHLECHTERDIFFERENZ
Anteil der Online-Kaufe 2022 und 2025 bei Haypp.de und Northerner.de

2025 2026

64%

Méanner

85%

Méanner
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Die Nutzer:innen von Nikotinbeuteln in Deutschland

Hochste Online-Kaufe pro Kopf in Bayern

Der Online-Konsum von Nikotinbeuteln pro Kopf stieg 2025 in allen deutschen Regionen.
Den hdchsten Pro-Kopf-Konsum verzeichnet Bayern, gefolgt von Hamburg und Baden-
Wirttemberg, ahnlich dem Muster des Vorjahres. In diesen Regionen nahmen die Online-
Kaufe im Jahresverlauf um etwa 30-50 % zu. Im Gegensatz dazu ist der Online-Konsum in
Sachsen-Anhalt, Mecklenburg-Vorpommern und Brandenburg am niedrigsten.

BAYERN FUHRT WEITERHIN DIE ONLINE-KAUFE AN

Pro-Kopf-Index der Online-Kaufe auf Basis der Verkaufszahlen von Haypp.de und Northerner.de

Bayern

\
N
(o2}
o

=

Hamburg

Baden-Wdurttemberg 164

o
o

Hessen

o
o
=3 I}

Schleswig-Holstein

Berlin 103
-
Bremen 920 :
Rheinland-Pfalz 89 :
-
:
!
Thiringen 59 1
s :
s !
1

0 25 50 75 DURCHSCHNITT 125 150 175 200 225 250

Hohe Konsumniveaus unter deutschen Nutzer:innen

Deutsche Nutzer:innen von Nikotinbeuteln verwenden die Produkte haufig. Fast neun von
zehn (88 %) geben an, sie taglich zu nutzen, und rund jeder zehnte konsumiert im Schnitt
mindestens eine Dose pro Tag. Verkaufsdaten von Haypp.de und Northerner.de deuten
zudem auf eine Intensivierung des Konsums hin, mit einem Anstieg der Dosen pro Bestellung
um 11 % im Jahr 2025.
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Die Nutzer:innen von Nikotinbeuteln in Deutschland

VERBRAUCHER:INNEN KONSUMIEREN IM DURCHSCHNITT 3,5 DOSEN PRO WOCHE
Umfragefrage: Wie viele Dosen Nikotinbeutel verwenden Sie pro Woche?

25%

21%

21%

20%

15%

10% 8%
6%
5%

1%

0%

Weniger als 1 Dose/ 2 Dosen/ 3 Dosen/ 4 Dosen/ 5 Dosen/ 6 Dosen/ 7 Dosen/ Mehr als
1 Dose/ Woche Woche Woche Woche Woche Woche Woche 7 Dosen/
Woche Woche

Nikotinstarke, Geschmack und Preis beeinflussen
Kaufentscheidungen

Auch im Jahr 2025 zahlen Nikotinstarke, Geschmack und Preis zu den zentralen Treibern von
Kaufentscheidungen. Dabei haben Nikotinstarke und Geschmack an Bedeutung gewonnen
und beeinflussen die Kaufentscheidung inzwischen stérker als der Preis. Geschmack und
Preis sind heute nahezu gleichwertige Faktoren beim Kauf von Nikotinbeuteln.

Die Preissensitivitdt ist im vergangenen Jahr von 63 % auf 58 % gesunken. Manner legen
etwas mehr Wert auf den Preis als Frauen, wahrend Frauen Geschmack und Marken
eine vergleichsweise hohere Bedeutung beimessen. Zudem nimmt die Bedeutung des
Geschmacks mit dem Alter zu, wahrend fir Marken das Gegenteil gilt.

NIKOTINSTARKE UND GESCHMACK GEWINNEN AN BEDEUTUNG,
WAHREND DIE PREISSENSIBILITAT ABNIMMT

Umfragefrage: Wenn Sie den Kauf von Nikotinbeuteln in Erwagung ziehen, welche 3
Faktoren sind fur Sie am wichtigsten? Drei Auswahlmdglichkeiten moglich.

70%
Nikotinstarke -

76%

. 50%
Preis

59%

63%
Geschmack 2

58%

35%
Marke
31%

o 30%
Feuchtigkeitsgehalt
31%

17%
BeutelgroBe
18%

3%

Design

2%
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B 2025
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2026
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Die Nutzer:innen von Nikotinbeuteln in Deutschland

Die Halfte der Verbraucher:innen bleibt einer
einzigen Marke treu

Rund ein Drittel der deutschen Verbraucher:innen halt die Marke beim Kauf
von Nikotinbeuteln fir einen wichtigen Faktor. Bei jungen Erwachsenen im
Alter von 18-24 Jahren ist dieses Muster noch ausgepragter: 42 % messen der
Markenwahl Bedeutung bei.

Die Halfte der Nutzer:innen von Nikotinbeuteln (50 %) gibt an, einer einzigen
Marke treu zu bleiben, wahrend 21 % zwischen verschiedenen Marken
wechseln. Produkte ausschlieBlich einer bevorzugten Marke zu nutzen, ist
bei Frauen haufiger als bei Mdnnern, was darauf hindeutet, dass Frauen
tendenziell eine hdhere Markentreue zeigen. Die zunehmende Beteiligung von
Frauen und die starkere Loyalitdt gegentber einer einzigen Marke kdnnen als
Indikatoren fir einen allmahlich reifenden Markt interpretiert werden.

Produkte auf dem Podium 2025

Velo behauptete 2025 seine fliihrende Position auf dem deutschen
Nikotinbeutelmarkt, ahnlich wie im Jahr 2024. Die drei am haufigsten
gekauften Marken auf Haypp.de und Northerner.de im Jahr 2025 waren Velo
(mit einem Online-Marktanteil von 45 %), White Fox (12 %) und Skruf Super
White (11 %). Zusammen machten diese drei Marken fast sieben von zehn
verkauften Dosen aus.

Beim Wachstum verzeichnete Skruf Super White unter den drei Marken das
stérkste Plus, mit einem Umsatzanstieg von 20 %. Diese Entwicklung hat die
Licke zwischen der zweit- und drittplatzierten Marke verringert. Unter den
fihrenden Marken hat Ubbs Pouches ein besonders schnelles Wachstum
erfahren und den sechsten Platz im Ranking erreicht, obwohl es sich um
einen vergleichsweise neuen Anbieter auf dem deutschen Markt handelt.

DER MARKEN-THRON
Marke und Online-Marktanteil

Skruf Super
White Fox White

12% Online Marktanteil 11% Online Marktanteil
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Die Nutzer:innen von Nikotinbeuteln in Deutschland

Minzgeschmack dominiert die
Verbraucherpraferenzen

Deutsche bevorzugen Nikotinbeutel mit
Minzgeschmack deutlich. Acht von zehn
verkauften Dosen in Deutschland sind Minze.
Fruchtgeschmack bleibt die zweitbeliebteste
Kategorie (13 %), gefolgt von Zitrus (2 %).

TOP AROMEN
Geschmack und Online-Marktanteile

POUCH GROSSEN - TOP 3
Format und Online-Marktanteile

NIKOTINSTARKE — TOP 3
Starke und Online-Marktanteile

Frucht

13% Online Marktanteil

9% Online Marktanteil

Normal

15% Online Marktanteil

Extra stark und slim
besonders beliebt

Nikotinbeutel sind auf Haypp.de und Northerner.
de in vier Starke-Kategorien und drei
BeutelgroBen erhaltlich. Das Starke-Sortiment
von Haypp deckt mehrere Kategorien und
Formate ab, mit Optionen von ,extra stark‘ bis
,weniger intensiv‘ und von ,grof3‘ bis ,mini‘. Extra
starke Beutel im Slim-Format waren 2025 mit
Abstand die beliebteste Wahl. In Deutschland
sind mehr als neun von zehn verkauften

Dosen im Slim-Format, und nahezu sieben von
zehn als extra stark eingestuft, was die klare
Dominanz dieser Kombination auf dem Markt
zeigt.

Zitrus

2% Online Marktanteil

Large

1% Online Marktanteil

Stark

14% Online Marktanteil



Die deutsche ;
Nikotinbeutel-Karte o

— einzigartige Verbraucherfakten in den Regionen

[ Hamburg - starke Pouch Nutzer:innen
Verbraucher:innen in Hamburg bevorzugen Nikotinstarken
,extra stark‘ und ,stark‘ gegentber ,normal‘ und ,weniger
intensiv’ Im Jahr 2025 riickten ,starke‘ Beutel auf den zweiten
Platz vor und Uberholten damit ,normale‘ Produkte.

[ Bremen - Ubbs Konsument:innen
In Bremen ist Ubbs die flinftmeistgekaufte Marke und
damit haufiger als im nationalen Ranking (9. Platz).

( Niedersachsen - soziale Nutzer:innen
In Niedersachsen verwenden 86 % der Personen
Nikotinbeutel beim Ausgehen, im Vergleich zu 72 %
bundesweit.

[ Nordrhein-Westfalen — diskrete Nutzer:innen
In Nordrhein-Westfalen verwenden 82 % der Personen
Nikotinbeutel, weil sie diskreter sind, im Vergleich zu
77 % bundesweit.

[ Hessen - Zitrus liberholt Schirfe
Im Jahr 2025 rickten Zitrusgeschmacksrichtungen
in der regionalen Rangliste auf den dritten Platz
vor und Uberholten damit Scharfe.

[ Rheinland-Pfalz - h6here Akzeptanz von Zigaretten
In Rheinland-Pfalz gelten Zigaretten als
gesellschaftlich akzeptabler, mit einem
Akzeptanzwert von 3,2 (auf einer Skala von 1-5) im
Vergleich zum bundesweiten Durchschnitt von 2,9.

[ Saarland - Praferenz fiir scharfe Aromen
2025 rlickten Gewdilirzaromen im Saarland auf
Platz drei vor und Uberholten Zitrus. Sie sind dort
beliebter als im Bundesdurchschnitt.

[ Baden-Wiirttemberg — professionelle Verbraucher:innen
In Baden-Wiirttemberg verwenden 92 % der Personen
Nikotinbeutel bei der Arbeit, im Vergleich zu 86 % bundesweit.
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Die deutsche Nikotinbeutel-Karte

Schleswig-Holstein - Lakritz Liebhaber |
In Schleswig-Holstein ist Lakritz der
drittmeistgekaufte Geschmack und damit haufiger
als im bundesweiten Durchschnitt (6. Platz).

Mecklenburg-Vorpommern - XQS Konsument:innen ]
In Mecklenburg-Vorpommern ist XQS die
drittmeistgekaufte Marke und damit haufiger als im
nationalen Ranking (6. Platz).

Brandenburg - Vorliebe fiir Kaffee und ]
Lakritzgeschmack
Verbraucher:innen in Brandenburg
bevorzugen Kaffee- und Lakritzgeschmack
starker als der bundesweite Durchschnitt.
Kaffee belegt in der Region den finften
Platz, Lakritz den siebten, im Vergleich zu
Platz sechs und acht auf nationaler Ebene.

Berlin — priorisieren Aromen ]
67 % der Verbraucher:innen in Berlin geben
den Geschmack als einen der wichtigsten
Faktoren beim Kauf von Nikotinbeuteln an,
im Vergleich zu 59 % bundesweit.

Sachsen-Anhalt — Ex-Vaper ]
Ein groBerer Anteil in Sachsen-Anhalt
gibt an, Nikotinbeutel als Mittel zum
Aufhéren mit dem Vapen zu nutzen:
24 % im Vergleich zu 16 % bundesweit.

Sachsen - priorisieren Pouch GroBBe ]
In Sachsen geben 48 % an, dass die BeutelgréBe zu
den wichtigsten Faktoren beim Kauf von Nikotinbeuteln
gehort, im Vergleich zu 31 % bundesweit.

Thiiringen — schatzen Nikotinstarke ]
94 % der Verbraucher:innen in Thiringen geben an, dass die
Nikotinstarke zu den wichtigsten Faktoren beim Kauf von
Nikotinbeuteln gehért, im Vergleich zu 78 % bundesweit.

Bavaria — Ex-Raucher:innen ]
In Bayern geben 69 % an, friher Zigaretten
geraucht zu haben, dies heute aber nicht mehr
zu tun, im Vergleich zu 62 % bundesweit.
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Anhang

Detaillierte Top-Listen der Produkte: Marken, Produkte,
Geschmacksrichtungen, Formate und Nikotinstarken

MEISTGEKAUFTEN MARKEN 2025 - TOP 10

Ranking Marke Veranderung zu 2024
1 Velo -
p] White Fox -
3 Skruf Super White -
4 Klint -
5 XQs +1
6 Ubbs Pouches +7
7 Zone X -2
8 Loop =
9 Ace Superwhite -2
10 Aprés +7
POUCH GROSSEN 2025 - TOP 3 STRARKEN 2025 - TOP 4
Ranking Format Anteil Ranking Stirke Anteil
1 Slim 90% 1 Extra Stark 70%
p] Mini 9% 2 Normal 15%
3 Large 1% 3 Stark 14%

4 Weniger stark 1%
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Anhang

MEISTVERKAUFTE PRODUKTE 2025 - TOP 10

Ranking Produkt Veranderung zu 2024
1 Velo Freezing Peppermint -
P Velo Freezing Peppermint Max 17mg -
3 White Fox Slim Strong Nicotine Pouches -
4 Velo Crispy Peppermint -
5 Velo Freezing Peppermint Ultra 14mg -
6 Skruf Superwhite No.54 Fresh Mint Xtra Strong -
7 Velo Crispy Peppermint Mini +2
8 White Fox Double Mint Slim Strong Nicotine Pouches -1
9 Skruf Superwhite Fresh Freeze Ultra Limited Edition +8
10 Velo Green Spearmint -1
MEISTVERKAUFTEN AROMEN 2025 - TOP 6
Ranking Aromen Veranderung zu 2024 Anteil
1 Minze - 80%
2 Frucht - 13%
3 Zitrus - 2%
4 Schirfe/Gewiirze - 2%
5 Lakritz - 1%
(] Kaffee - 1%
7 Andere - 2%

25



Uber Haypp.de

Haypp.de ist ein fihrender E-Commerce-Anbieter von Nikotinbeuteln.
Die Website bietet mehr als 500 verschiedene Arten von Nikotinbeuteln
an, mit einem vielfaltigen Angebot an etablierten und neuen Marken.
Haypp.de verkauft Nikotinbeutel, die direkt an Ihre Haustir oder Ihren
Briefkasten geliefert werden.

Haypp.de ist Teil der Haypp Group. Der Nikotinbeutelbericht 2026 wurde
von Haypp Deutschland in Zusammenarbeit mit Der Northerner erstellt.

Nikotinprodukte sind nur fir Erwachsene

Die Verantwortung der Haypp Group als Einzelhdndler von
Nikotinbeuteln und anderen Nikotinerzeugnissen ist besonders wichtig.
Die Altersgrenze fir den Kauf von Nikotinprodukten und Tabak durch
Minderjahrige ist entscheidend. Die Haypp Group setzt sich dafir ein,
dass junge Menschen nicht mit dem Rauchen beginnen. Neun von zehn
erwachsenen Gewohnheitsrauchern haben in ihrer Jugend mit dem
Rauchen begonnen. Wenn es gelingt, die Jugend vom Tabakkonsum
freizuhalten, ist das Risiko, dass junge Erwachsene im spateren Leben
mit dem Rauchen beginnen, sehr gering.

Die Haypp Group arbeitet mit Behorden, Politiker:innen und
Organisationen zusammen, um sicherzustellen, dass eine nationale
Altersgrenze von 18 Jahren von allen Akteur:innen eingehalten wird.
Wir setzen uns auch aktiv daflr ein, dass alle Marketingmaterialien und
die Produktprasentation mit den geltenden Gesetzen und Vorschriften
Ubereinstimmen.



